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SINOPSIS

La campaña permanente enseña a asesores y candidatos políticos a diseñar una
estrategia desde el día después de la votación hasta la siguiente cita con las
urnas. Para ello, atiende a cuatro grandes hitos:

los cien primeros días,
el ecuador de la legislatura,
la precampaña, y
la campaña electoral.
¿Qué debo hacer en cada una de esas fases? ¿Qué debo tener en cuenta si
estoy en el Gobierno? ¿Y si estoy en la oposición?

Para responder a estas preguntas, Rafa Laza recurre a numerosos casos de
éxito, entre los que destaca qué hizo José Luis Martínez-Almeida para desalojar a
Manuela Carmena de la alcaldía de Madrid; cómo diseña la agenda Isabel Díaz
Ayuso; la planificación de Iñaki Azkuna, el mejor alcalde del mundo; cómo
estructuró Iván Redondo el gabinete de la Presidencia del Gobierno de España; o
la manera en la que un bote de gomina acabó con un alcalde.

En definitiva, con esta obra, los asesores y políticos aprenderán a responder a la
pregunta «¿y, ahora qué?» cuando planifican la legislatura una vez celebradas las
elecciones, siendo La campaña permanente, sin lugar a dudas, una obra
imprescindible tanto para asesores y candidatos como para todo aquel interesado
en la estrategia política.

«Si quieren ganar y gobernar, la estrategia es más importante que la táctica y el
mensaje más que la imagen».
Iván Redondo, en el prólogo de La campaña permanente.
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