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El contenido de esta obra aborda una cronología de los estudios de recepción que
abarca desde el inicio de la disciplina con los estudios de recepción literarios
hasta las teorías de recepción fílmicas y televisivas. De esta forma, el lector
encontrará en el texto una panorámica bibliográfica de esta prominente área,
repaso literario que finaliza con una de las escuelas más importantes en los
estudios de recepción: los British cultural studies. Por último, en el manual se
ofrece una guía para aplicar un instrumento de análisis en los estudios empíricos
de audiencia: los focus groups....
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